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1. Resumen

2. Abstract
3. Introduccion
4. Planteamiento del Problema

¢, Como influye la comercializacion global de la imagen del ajolote en la comprension de

su simbolismo cultural y en el compromiso real con la preservacion de su habitat?

5. Objetivo

5.1 General

Examinar las formas en que el ajolote es representado simultaneamente como icono
cultural, objeto comercial y organismo en peligro critico, y cdmo estas representaciones
influyen en la percepciéon social del riesgo de extincion y de la responsabilidad
ambiental. Contrastar discursos provenientes de la ciencia (conservacion y biologia), el
mercado (marcas, disefio y redes sociales) y la educacion ambiental para identificar
contradicciones, convergencias y vacios en la manera en que se comunica la situacién

real del ajolote en su habitat natural. Proponer lineamientos de comunicacion publica



que integren el valor cultural y cientifico del ajolote, promoviendo una comprensién mas
compleja de su situacidn ecoldgica y desincentivando practicas de tenencia y consumo

que pongan en riesgo su supervivencia.

5.2 Particulares

e Analizar la correlacion entre la comercializacion estética y la distorsién de su
simbolismo cultural como especie en peligro de extincion.

e Diagnosticar el grado de descontextualizacion cultural derivado de su estatus de
conservacion y simbolismo original.

e FEvaluar la relacion entre popularidad comercial y el incremento del mercado
ilegal.

e Contrastar las representaciones mediaticas y comerciales con su realidad
bioldgica y su valor en la cosmovision mesoamericana.

e Correlacionar la discrepancia entre las normativas de conservacion y la realidad
del mercado legal e ilegal influenciada por la exposicion mediatica de la especie.

e Evidenciar el impacto de las practicas comerciales globales en la vulnerabilidad

bioldgica y la pérdida de su integridad.

6. Lineamientos de Diseino

6.1 Logotipo

6.2 Cartel

6.3 Infografia



6.4 Material Educativo

7. Metodologia

8. Desarrollo

8.1 Simbolismo

8.2 Comercializaciéon

9. Propuestas de Diseio
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